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导 视导 视

心灵小屋

■李晓军

刘翔退役了，
正如姚明和李娜的
退役并没有让他们
的传奇终结，退役
后的刘翔，也许会
很快完成从体育界
到 其 他 领 域 的 转
身 。 可 以 预 见 的
是，即便离开心爱
的 110 米栏，刘翔
也不会落寞，只会
更忙。

新华网供稿

新华社北京电（记者 史竞男）为弘
扬传统文化、传播核心价值观，中宣
部宣教局和中国网络电视台专门创
作推出“梦娃”系列公益广告。记者
近日从中国网络电视台获悉，目前全
国1000余家电视台已下载了“梦娃”
动画视频，中央新闻网站和主要商业
网站相关专题累计点击率已超过
4226万。

据了解，“梦娃”系列公益广告以天
津泥人张作品“梦娃”形象为依托，从

“国是家、善作魂、勤为本、俭养德、诚立
身、孝当先、和为贵”七个方面，对社会

主义核心价值观进行生动解读。
“梦娃”公益广告，通过手机、电

脑、电视、广播等多终端载体广泛传
播，引起社会各界的高度关注，观众反
响热烈。“梦娃”被纳入“图说我们的价
值观”动画视频推广展播计划，全国34
个上星卫视每天按 5～12 次频次播
出，月平均播出时长超过 100 分钟。
央视在CCTV网络春晚中播出了“梦
娃”动画视频，并通过主持人的介绍及
节目推广，使“梦娃”形象得到进一步
普及。

同时，该活动在中国文明网和全国

百家文明网站联盟进行广泛宣传。仅
春节7天，中国文明网微信累计阅读量
超过12.2万次。新浪微博、腾讯微博相
关内容发布、转发数目前已累计近18
万次。此外，北京、天津、上海等地利用
户外、车载传媒广泛传播。观众普遍反
映，“梦娃”形象萌动可爱，表达主题用
童谣形式演唱，朗朗上口，是弘扬核心
价值观、宣传中国梦在视觉表达上的创
新之举。

据悉，“梦娃”系列公益广告共8
个，目前已播出的为综述篇，其他7个
分主题的公益广告近期将陆续推出。

日前，正在央视热播的综艺类节
目《出彩中国人》第二季受到了观众
的广泛青睐，甚至成了一部分人周
日的必备“开胃菜”。它之所以大受
欢迎，最主要原因莫过于给普通老
百姓搭建了一个展示自我的平台。
继第一季大获成功后，越来越多怀
揣梦想的人选择加入这个舞台，以
期将最美的自己展示给全国的观
众。

它自成体系，形成了自己特有的
风格，首先，节目形式不拘一格，只
要合情合理，任由演员自由发挥，最
大限度满足了广大追梦者的需求；
其次，整个舞台全部交给演员，主持
人充当的更多是助演，更强调演员
与评委及观众的互动；最后，面对每
一名演员，评委均会问一句“你（们）
的梦想是什么”？也许并不是每一
个演员都能在舞台上留下来，但是，
它至少给了每一个演员说出自己梦
想的机会，并辅以评委专业点评，相
信在未来的道路上会越走越开阔。

相信每个人都有自己的梦想，它
们或小如一支笔，或大如遨游太空；
或近在眼前，抑或远在未来……梦想
对于每个人而言都是公平的，也许
在梦想实现的路上布满荆棘，但只
要心中有梦，我们就要一如既往地
去追寻。幸运的是，现在社会已经
为我们搭建了越来越多的平台，无
形中增加了我们实现梦想的机会，
也许别人在帮你实现梦想的那一
刻，你也在默默地帮助其他人实现
梦想。相信只要我们携起手来，梦
想终有实现的那一天。

梦想的舞台需要相互搭建
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“梦娃”公益广告受观众好评

《钢城纵深行》

2014 年，面对钢铁行业“低需
求、低价格、低效益”的严峻形势，物
流中心在物流管理和经营上紧紧围
绕公司发展战略，大胆改革、细化管
理，超额完成了公司下达的预算指
标，钢材发运量创历史新高。2015
年，物流中心的任务更为艰巨，降本
增效在去年的基础上增加了1个亿，
翻了4倍多。然而令人欣喜的是，艰
巨的任务并没有阻止物流中心前进
的步伐，一季度，物流中心通过努力
完成了公司的预算指标，为完成全年
任务开了个好头。详细内容请收看
4月20日新闻节目之后播出的《钢城
纵深行》。

4月20日星期一
19：36太钢新闻
19：50钢城纵深行
20：05电视连续剧：
精忠岳飞 第33～35集
22：35纪录片

4月21日星期二
19：36太钢新闻
19：50临钢新闻视点
20：05电视连续剧：
精忠岳飞 第35～37集
22：35纪录片

4月22日星期三
19：36太钢新闻
19：50魅力钢城
20：05电视连续剧：
精忠岳飞 第37～39集
22：35纪录片

4月23日星期四
19：36太钢新闻
19：50钢城纵深行
20：05电视连续剧：
精忠岳飞 第39～41集
22：35纪录片

4月24日星期五
19：36太钢新闻
19：50记者观察
20：05电视连续剧：
精忠岳飞 第41～43集
22：35纪录片

4月25日星期六
19：36一周要闻
19：55 电视连续剧：
精忠岳飞 第43～45集
22：10纪录片

4月26日星期日
19：36一周要闻
19：55电视连续剧：
精忠岳飞 第45～47集
22：10纪录片
以上内容如有变动，按当天节目预报为准。


