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新华社北京8月8日电（记者白瀛）
来自制片方的消息，吴京自导自演的军
事动作片《战狼2》上映12天后，票房达
34亿元，超越《美人鱼》，成为中国电影
市场票房冠军。

《战狼2》讲述了脱下军装的冷锋
卷入一场非洲国家叛乱，本来能够安全
撤离却无法忘记军人职责，重回战场展
开救援的故事，主演还包括弗兰克·格
里罗、吴刚、张翰等。

影片自7月27日上映伊始就表现
出强劲态势，7月30日以3.597亿元刷
新了中国影史单日票房纪录，随后创造
了最快破7亿元、8亿元、9亿元、10亿
元的票房纪录，截至8月7日票房超过
34亿元，打破了《美人鱼》2016年创造
的中国影史票房纪录。

“所有纪录都是用来打破的，未来
《战狼2》的票房也会被超越，但奇迹的
创造者始终都是观众。”吴京说。

事实上，2015年，吴京自导自演的
《战狼》第一部就成为当年清明档票房
“黑马”，也被誉为近年来主旋律电影的
市场“突围”之作。

目前，中国电影市场排行榜上前
三甲为《战狼2》《美人鱼》《速度与激
情8》。

新华社北京8月 15日电（记者白
瀛、史竞男）《战狼2》票房破40亿元当
天，导演兼主演吴京出席了北京的一场
特别放映会。向观众滔滔不绝演讲一个
小时后，他走下讲台，面露疲倦，甚至神
情恍惚；但坐在灯光下，重新化好妆面对
新华社记者，他立刻又激情澎湃，满血复
活，一如电影中打不倒的冷锋。

“我不过是拿了一根火柴，用一个小
火星把大家的爱国情绪点燃了。”吴京反
复说，《战狼2》的票房不是他个人的成
绩，是观众爱国情绪的一次爆发。

“用炮灰心态杀出一条血路”
对于出身演员的吴京来说，《战狼》

系列并不是他第一次做导演，却是他本
色呈现的一次挣脱。

自1995年出道，拍过《太极宗师》
《小李飞刀》等名剧，吴京本人却一直不
温不火。2003年，他前往香港发展，拜
访了几乎所有电影公司，但一年之内没
有获得任何角色，直到叶伟信执导的《杀
破狼》，他在其中饰演反派杀手。

“叫做‘特别客串明星’，只有一句对
白、两场打戏。”吴京说，此后他片约逐渐
增多，做了男主角，也提名了金马奖，甚
至推出了电影导演处女作《狼牙》，但他
仍然觉得差了点什么。

那时，东亚娱乐圈仍然吹着一股“中
性美”的流行风，作为艺人的吴京，也要
被经纪公司包装成“婉约、俊秀”的形象：
长发修眉，妆容精致，举止斯文，一身衣

服曝光之后就不能再穿，出门不能坐地
铁只能坐出租车或包保姆车……

“我受不了那种表面的虚无和喧嚣，
我想找一个适合自己的路线。”他说。

拍完《狼牙》，正赶上汶川地震，吴京
带人去了灾区。“我看到的是一群年轻
人，跟那些涂脂抹粉的年轻人不同的是，
他们穿的是破旧军装，胡子没刮，脏兮兮
的，头发都乍着，浑身的臭味，啃着干方
便面，喝着矿泉水，睡在马路边，头枕着
马路牙子……但他们曾用身体当桥板，
让老百姓从身上爬过去。”

“这才叫爷们儿，这才是真正的男
人！”吴京反复强调，他并不排斥所谓“中
性美”，但银幕形象应该是百花齐放的，阳
刚之气不可少，所以他决定拍军人题材。

经过多年酝酿，2015年，吴京自导
自演的《战狼》上映，业内预估最高票房
8000万元，最终以5亿余元成为当年票
房“黑马”，也被誉为近年来主旋律电影
的市场“突围”之作。两年后，《战狼2》如
期上映，创造了票房神话。

“我是用炮灰的心态杀出了一条血
路。”对于《战狼》系列的成功，吴京说，

“我觉得我是为社会风气做了点贡献。
我撕开了一个口子，现在的年轻男演员
们，已经往硬汉、阳刚上靠了。”

“观众和我一起创造了历史”
《战狼2》中，有很多高难度场面被业

内人士和资深影迷津津乐道，比如开头
长达160秒却一镜到底的水下打斗，比

如结尾又撞又翻又漂移的坦克大战，在
中国电影史上都具有开创性意义。

但吴京说，作为导演，他最满意的是全
片最后一个镜头：右侧是中华人民共和国护
照，左侧渐渐打出一句话：“中华人民共和国
公民：当你在海外遭遇危险，不要放弃！请
记住，在你身后，有一个强大的祖国！”

“《战狼》中那段‘犯我中华者，虽远
必诛’的台词，我写了半年；但《战狼2》中
的这段话我只写了5分钟。”吴京说，这5
分钟，在他心里埋了30年。

1986年，吴京第一次出国，作为武
术运动员参与国际文化交流，但拿着中
国护照办理签证时遭到层层盘问，“那时
候真的觉得心里很不舒服，就希望国家
赶紧强大起来。”

《战狼2》中，中国公民身份被多次强
调：一本中国护照，就是一张通往安全区
的通行证；由于直升机载客量的限制，起
初只有中国公民才能搭乘；美国医生自
豪宣称已通知美国使馆，但冷锋反问她
为何还未得救……

吴京说，影片故事虽是虚构，但都有
现实依据：近十年来，中国政府成功进行
了所罗门群岛、东帝汶、黎巴嫩、乍得、泰
国、海地、也门、埃及、利比亚等多地的撤
侨行动，保护了公民的生命财产安全。

让吴京十分感慨的是，不久前在外地
宣传此片时，有几名观众哭着跑上台，说他
们就有在祖国成功撤侨行动中获救的亲身
经历，看到最后护照的镜头时泪流不止。

“每一个中国人，都希望世界上任何
一个角落能够听到中国的声音。”吴京说，

“《战狼2》有今天的票房，这不是我个人的
艺术成就，是观众和我一起创造了历史
——观众心里这把干柴已经晒得透透的
了，只不过我点了一根火柴，把观众点燃
了。这是中国人爱国情绪的一个爆发。”

“中体西用”讲好中国故事
《战狼2》主要讲述一名中国前特种

兵孤胆深入非洲战乱地区营救同胞和当
地难民的故事，有着好莱坞大片式的情
节结构、惊险场面、紧张节奏，也有着好
莱坞式的“不死英雄”。

吴京没想到的是，这让不少观众质
疑他的“常识”：冷锋为什么不换弹夹，为
什么中枪后还能长时间奔跑战斗，为什
么始终打不死……

“好莱坞电影里，一个美国人干一个
师不死；我一个中国人，起码还是全国武
术冠军吧，也在特种部队训了那么长时
间吧，怎么干几个雇佣兵就得死？

“好莱坞电影里，一个特种兵中了十
几枪还打了半个小时，为什么我作为中
国人就得死？

“历次的战争，中国军人会不会死？
会死，但是死了一个倒一个，倒了一个再
上一个，中国军人不是打不死，中国军人
是打不倒、打不败！”

吴京说，他正是借用好莱坞电影中常见
的“英雄不死”手法弘扬中国军人的精神。

1994年中国开放电影市场以来，好
莱坞电影一直是中国电影人的竞争对手
和学习榜样。在吴京看来，“中学为体、
西学为用”是对待好莱坞的正确态度。

有美国媒体评价《战狼2》与好莱坞
大片高度相似。吴京介绍，剧组聘请了
《加勒比海盗》的水下摄影团队、《美国队
长3》和《湄公河行动》的两支动作团队，
还请到了好莱坞作曲家的声效团队。

吴京说，虽然近年来我国电影产业发
展迅速，但从电影工业水平上说仍和好莱
坞有很大差距，从策划、编剧，到拍摄、制
作，好莱坞电影生产中的程序化、专业化、
标准化程度，都值得中国同行学习。

当然，硬币也有另一面。吴京说，如
果完全按照好莱坞的行业规范，水下打斗
的长镜头和坦克大战的惊险场面都难以
拍摄完成。“我们还没有形成成熟的电影
工业体系，尤其这种战争类型片，真的落
后于人家。我们是拿热情、拿热血、拿命
去拼。” （参与采写：徐舟、王阳）

我只是点燃了一根火柴
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新华社大连8月8日
电（记者闫平）数据显
示，截至8月8日，《战狼
Ⅱ》成为票房最高的国
产电影。

《战狼Ⅱ》不能说做
到了完美无缺，但它的难
能可贵之处在于，以其思
想性、艺术性和观赏性的
有机统一得到了广大观
众的认可，不仅赢得了高
票房，而且赢得了市场的
尊重。

好的作品无一例外
具有优秀的精神内涵。这部影片能
让影院在灯亮的一刻爆发出热烈的
掌声、叫好又叫座，靠的不仅仅是
战火纷飞的大场景、威武雄壮的军
容，更是与祖国同呼吸共命运的军

人气质、诚挚热烈的爱国主义情
怀。这种硬朗独特的价值取向和美
学品格，与中华民族精神内涵相契
合，恰到好处。

脱离现实主义创作路径、缺乏

真挚的情感和严肃的创
作态度，单靠大投资、明
星脸、大营销最多不过堆
砌出奢华的包装和虚幻
的泡影。这样的作品既
无法赢得观众，也无从占
领市场。《战狼Ⅱ》不断上
升的票房和观众良好的
口碑证明，只要下工夫创
作、心中有观众，口碑不
会辜负汗水。

推动文艺繁荣发展，
最根本的是要创作生产
出无愧于我们这个伟大
民族、伟大时代的优秀作
品。没有优秀作品，搞得
再热闹、再花哨，也只是

“表面文章”，是不能真正
深入人民精神世界并引

发思想共鸣的。广大文艺工作者只
有用心记录这个伟大的时代，才能
创作出更多正能量、有感染力，传
得开、留得下，无愧于时代的优秀
作品。

呼唤更多国产电影狼性突围
新华时评
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专访吴京：


